NOWA METODA OCENY ATRAKCYJNOSCI
TURYSTYCZNEJ SZLAKOW PIESZYCH
NA PRZYKLADZIE,SZLAK(')W PIESZYCH ODDZIALU
LODZKIEGO PTTK

Przedmiotem pracy sg znakowane szlaki piesze Oddziatu todzkiego
PTTK im. J. Czeraszkiewicza, o tacznej dtugosci 396 km. Zakres przestrzenny
pracy obejmuje znakowane szlaki piesze, traktowane jako obiekty liniowe.
Autorka pracy przyjeta definicje szlaku zaproponowang przez Drobniaka (1979),
gdzie piesze szlaki rozumiane sg jako waski pas drogi, po kitérym porusza sie
turysta oraz sasiednie tereny znajdujgce sie w zasiegu wzroku wzglednie
oddziatywujgce na niego. Zatem szerokos¢ szlaku uzalezniona jest od stopnia
otwartosci krajobrazu. Jako atrakcyjno$¢ turystyczng przyjeto za Kaczmarkiem,
Stasiakiem i  Wiodarczykiem  (2002) zestaw  elementéw:  walory,
zagospodarowanie oraz dostepnos¢ komunikacyjna.

Do okreslenia atrakcyjnosci turystycznej szlakow autorka wykorzystata
szereg metod zaréwno terenowych jak i kameralnych. Byty to: inwentaryzacja,
kwerenda, dokumentacja fotograficzna, wywiad, badania ankietowe,
bezposrednia obserwacja i ocena krajobrazu przez respondentéow, metody
kartograficzne i metoda bonitacji punktowej. Materiatami zrédtowymi byty mapy
w skali 1:25 000, 1:50 000, 1:100 000 i 1:260 000, karty inwentaryzacyjne,
kwestionariusze, dokumentacja fotograficzna, karty ewidencyjne Wojewddzkiego
Konserwatora Zabytkow, plany ochrony i inwentaryzacja przyrodnicza
Wojewddzkiego Konserwatora Przyrody oraz materiaty PTTK.

Zatozeniem nowatorskiej metody oceny atrakcyjnosci turystycznej szlakéw
jest mozliwos¢ poréwnania badanych odcinkéw szlakéw i jak najdalsze odejscie
od subiektywizmu autorki. Niniejsza metoda nie zostata opracowana jedynie na
podstawie danych zebranych przy inwentaryzacji szlakéw, ale takze postuzono
sie innymi pomocniczymi badaniami. Wykorzystano metode oceny wizualnej

atrakcyjnosci fragmentu szlaku, przeprowadzono wywiady ze specjalistami



(cztonkami PTTK), chcac zas uzyskac informacje o pogladach potencjalnych
uzytkownikow sporzadzono ankiete sondazowa.

W ocenie wizualnej atrakcyjnosci fragmentu szlaku wykorzystano metode
zaproponowang przez Pietrzaka, Miedzinska i Styperka (1999). Kazdego
z uczestnikow wedréwki wyposazono w aparat fotograficzny i mape PKWL w
skali 1: 35 000. Zadaniem respondentow byto przejscie odcinkiem szlaku
zielonego PKWN i wykonanie 10 zdje¢ pozytywnych i 10 zdje¢ negatywnych
ocenianych przez nich krajobrazéw badz ich fragmentéw. Mieli oni takze
zaznaczy¢ na mapie miejsce i kierunek, w ktorym wykonali fotografie.
Poproszono ich réwniez o zatytutowanie kazdego zdjecia.

Rozmowa z czionkami PTTK byta bardzo cennym zrédtem informaciji,
pozwolita ustali¢, jakie cechy szlakdw wptywajg na ich atrakcyjnos¢ i zdecydowac
0 waznosci poszczegodlnych elementow.

W celu skonstruowania jak najmniej subiektywnej metody oceny
atrakcyjnosci szlakbw wybrane cechy szlakow i walory turystyczne poddano
opinii respondentow. Kazdy respondent otrzymat do wypetnienia ankiete wraz
z kompletem fotografii.

Analiza wynikéw przeprowadzonych badan: wizualna atrakcyjnosé
fragmentu szlaku, wywiad z cztonkami PTTK, ankietowe badania sondazowe,
pozwolita na jak najtrafniejszy dobdr cech i czynnikbw do oceny atrakcyjnosci
szlakéw. Dokonano jej metodg bonitacji punktowej, analizujgc nastepujace
elementy: kretosc, deniwelacje, pokrycie terenu, kontrastowosé pokrycia terenu,
zmienno$¢ pokrycia terenu, nawierzchnie dla pieszego, odmiane krajobrazu,
walory przyrodnicze, walory antropogeniczne, dostepnos¢ komunikacyjna,
oznakowanie, tablice informacyjne, miejsca postojowe, baze paraturystyczna.
Pominieto inne badane cechy, ktérew zaleznosci od preferencji potencjalnego
uzytkownika mogg podnosic¢ atrakcyjnos¢ szlakéw, badz tez obnizac ja, jak np.
maksymalne nachylenie terenu czy dtugo$¢ szlaku. Nie uwzgledniono szerokosci
szlaku, poniewaz opinie respondentow byty bardzo zrdéznicowane, czy tez

rozwiniecia szlaku, jako ze nie istniejg trasy majgce ksztatt petli (ta cecha,



bowiem podnositaby ich atrakcyjno$¢ ze wzgledu na mozliwos¢ wykorzystania
samochodu do dotarcia na szlak).

W zaproponowanej metodzie wyrézniono 2 gtébwne etapy. Etap | to
bonitacja wstepna kazdego z 14 wymienionych wczesniej elementéw. Na tym
szczeblu brano pod uwage albo wielko$¢ danego zjawiska majagcego wptyw na
atrakcyjnos¢ (przyktadowo kretos¢) badz tez wykorzystywano opinie
respondentéw do okreslenia atrakcyjnosci danej cechy wystepujacej na szlaku
(przyktadowo pokrycie terenu). Dla kazdego elementu, na podstawie wartosci
liczbowych uzyskanych przez szlaki, ustalano 4 klasy. Brak wystepowania
zjawiska na szlaku nie byt klasyfikowany. Klasa kazdego z ocenianych
elementow, w ktérej znalazt sie szlak, stanowita jednoczesnie ilos¢ punktow
przyznawang tej trasie i okreslata jej atrakcyjnos¢ ze wzgledu na wybrany
element. Punkty te byty wynikiem | etapu bonitacji punktowe;j.

Il etap bonitacji punktowej — to nadanie poszczegdélnym elementom wag
procentowych. Wagi nadawane byty na podstawie wiasnych doswiadczen
autorki, a takze rozméw z cztonkami PTTK. W pierwszej kolejnosci okreslono
wagi elementow wptywajacych na atrakcyjnosé¢ szlakow. Nastepnie, ilosé
punktéw uzyskanych przez dang trase (wyniki | etapu), za element wptywajacy
na jej atrakcyjnos¢, mnozono przez odpowiadajacg mu wage procentowg. Po
dokonaniu obliczen dla wszystkich 14 elementéw sumowano je z osobna dla
kazdego szlaku, otrzymujgc wynik, bedacy wskaznikiem jego atrakcyjnosci.

Ocena metody

W metodzie postuzono sie klasyfikacjg sumaryczng opisujgca tacznie
atrakcyjno$¢ wszystkich elementow. Zastosowana metoda bonitacji punktowej
ma duze znaczenie naukowe. Pozwolita na zréznicowanie szlakéw nie tylko pod
katem ich atrakcyjnosci, ale takze wykazata w sposédb liczbowy podobiehAstwa
i roznice tras w zakresie poszczegolnych cech szlakow. Metoda ta moze miec
rowniez  wartos¢  uzytkowg, pozwalajgc na  wyrOGznienie  szlakdw
charakteryzujacych sie preferowanymi przez turyste cechami i odpowiedni wybor
trasy wedrowki. W przypisywaniu wag (wartosciowaniu) najwazniejsze znaczenie

ma podmiot, kiory okresla wagi, stad istotne jest, czy dokona tego turysta



przyrodnik - cenigcy bardzo wysoko atrakcje przyrodnicze, czy osoba
zainteresowana poprawag kondycji.

Zalety metody:

- porédwnywalnos¢, odniesienie wystepowania poszczegdlnych cech szlakéw w
stosunku do ich dtugosci

- niski subiektywizm oceny ze wzgledu na wykorzystanie w etapie | opinii
respondentow

- mozliwos¢ wykorzystania metody do oceny atrakcyjnosci réwniez innych
szlakéw nizinnych

- mozliwosé dostosowania metody do preferencji turysty (kazdy zainteresowany
moze sam dobra¢ wagi odpowiednio do swoich priorytetow)

Wady metody:

- pracochtonnosé (metoda wymaga przeprowadzenia szczegétowych badan
terenowych i kartograficznych)

- brak zréznicowania oceny atrakcyjnosci odmian krajobrazu w zaleznosci od

pory roku (oceniany przez respondentéw krajobraz jest typowy dla pory letniej).
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